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"Hemligheter for att hitta lonsamma marknader -
som “torstar” efter nya produkter!”

— Tekniker som fungerar!

nnan du borjar skapa trafik till dina erbjudanden eller tdnker skapa nya informationsprodukter

m.m. sa galler det att hitta efterfragade och Ionsamma marknader — darefter undersoker vi om vi kan
kopa eller skaffa trafik billigt, det ar da vi har en vinnare! Hangde du med?

1. Hitta en "torstig” marknad som efterfragar produkter (for hittar du bara en riktigt hungrig
marknad sa behover faktiskt inte din produkt vara helt perfekt).
Sjalvklart skall den leverera det den lovar och lite till men med denna kdnnedom sa kommer
du bli av en hel del stress som det kan innebdara att skapa produkter.
For om du skulle sélja vatten mitt i Sahara skulle du da verkligen behéva ha en exklusiv affar
eller den senaste dyrbara tekniken for att fa salja till dessa personer — knappast!

Sa lange du har rent vatten som smakar bra sd kommer du att gora affarer, eller hur?
Har kommer vi ocksa understka sokvolymer for olika marknader som ett matt pa
efterfragan.

Samma sak géller pa Internet. Men dven Internet har férdndrats och idag finns nastan inga
marknader som inte nagon annan annu har upptackt (i alla fall inte nagra som &r varda att
verka inom). Men daremot sa finns det valdigt mycket “glapp” och ett underskott pa
produkter i populdara marknader som ger stora 6ppningar for dig med lite kunskap om
Internet och marknadsforing.

2. Vilka ar vara konkurrenter och Hur kan vi skilja oss ifran dem?
En av de haftigaste sakerna med att sdlja informationsprodukter ar just att man direkt skiljer
sig ifran sina konkurrenter inte minst om man vaéljer att agera pa den svenska markanden.

For att forklara vad jag menar sa har jag nedan radat upp nagra stora och populéra
marknader. Om du séker med sokord for dessa marknader i Google — hur manga
erbjudanden ser du ifran personer som saljer digitala produkter eller informationsprodukter
(dvs. e-bocker, DVD, CD eller medlemsplatser som utbildar képaren inom dmnet)?

Antikt & Design Fitness & Traning TV-spel & Dataspel
Alternativ Medicin Sport Bil & MC
Golf Yoga Fiske
Utbildning Skonhet & Hudvard Husdjur
Jobbsdkning Mental halsa Personlig Utveckling
Skuldsanering Musik Hus & Tradgard
Humor Fastighetsinvesteringar Extremsporter
Magi Forex Foraldraskap & Graviditet
Inredning & Homestyling Fonder & Aktier Aktenskapsradgivning
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Inte s manga, eller hur? Daremot hittar du sakert manga som gor reklam for fysiska
produkter och tjanster — men bara genom att din produkt ar digital och att folk som handlar
den far tillgang till dem 6gonblickligen ar valdigt unikt (om du ar den enda som levererar pa
det viset). Ser du potentialen?

3. Kan vi képa eller skaffa trafik billigt for denna marknad? Om du kan lara dig att skaffa trafik
billigt (dvs. for en lagre summa an vad dina inkomster for produkten) da har du en vinnare!

Denna specialrapport kommer att handla om punkt 1 (Hitta en hungrig marknad som efterfragar
produkter) och punkt 2 (Hur kan vi skilja oss ifran vara konkurrenter)?

Punkt 3 (skapa trafik billigt) ar ett jattestort amne och det dr ndgot som jag inte far plats med i denna
rapport, men jag har skapat ett program om hur jag sjalv har gjort for att skapa trafik 5-10 ganger
billigare via (bl.a. Google Adwords) an inkomsterna pa produkterna jag har salt. For att fa mer
information om vad det programmet innebar, besok webbplatsen www.SkapaTrafik.com.

Vissa gar t.o.m. med sa langt att de borjar med att leta efter marknader dar de kan generera trafik
billigt, darefter sakerstéller de att efterfragan ar tillrdcklig och slutligen skaffar fram produkten (vilket
ar det lattaste av dem tre om du kanner till vilka alternativ du har).

Som du sakert forstar sa ar valet av nisch och marknad helt avgérande for din framgang — jag kan inte
poangtera det tillrackligt. Nar jag sjalv har haft produkter som floppat sa har det alltid berott pa att

jag inte har dessa punkter pa plats.

Men forst nagra viktiga grundlaggande saker innan vi satter igang:

Antal Kunder = (Antal Prospekt/besdkare) X Omvandlingstalet i % (prospekt som blir nya kunder)
Total F6rsadljning = Kunder X (Pris per forsaljning) X (Antalet férsaljningar)

Lonsamhet = Total Forsaljning — (Kostnader for trafik och adminstration)

Viktiga saker for utvardering av en ny marknad.

JA/NEJ | Forutsattningar for att vdlja nisch/marknad

Ar det en "tdrstig” grupp personer som letar efter |6sningar?

Finns det idag flera produkter eller tjanster av hog kvalitet?

Spenderar folk redan pengar inom denna nisch/marknad?

Ar det ndgon som siljer digitala produkter till denna nisch/marknad?

Kan vi dominera denna nisch med vara battre kunskaper i Internetmarkandsforing?

Du kommer att komma tillbaka till tabellen ovan senare. Du kan troligen inte svara pa dessa fragor
just nu om du inte redan verkar inom marknaden. Anledningen att jag ger dig den nu ar for att du
skall ha den i bakhuvudet under tiden du undersdker nya marknader och anvander teknikerna i
rapporten.

Har ar fler viktiga saker som jag letar efter och vill fa bekraftat INNAN jag satsar pa en marknad.
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Fragor du skall stélla dig Noteringar/Svar

A.
Vilka trender och tekniker kan vi anvanda for att sticka ut?

B.
Finns det nagra "glapp” i marknaden?

C.
Hurdan ar konkurrensen?

D.
Kan du sélja liknande produkter till en redan képande marknad?

E.
Hur kan du sdlja samma produkter battre an dina konkurrenter?

Jag ténkte bara kort sammanfatta vad jag menar med fragorna och vilka de tankbara svaren skulle
kunna vara.

(A) Detta skulle kunna vara att du anvander en autoresponder som levererar produkten/tjansten
automatiskt varje vecka. Eller sa inkluderar du ett socialt natverk pa din webbplats sa att dina
medlemmar med samma intresse ocksa kan traffas och utbyta idéer, skapa egna bloggar och bidra
med material till webbplatsen. Dagens teknik gor det valdigt enkelt for dig att idag lagga till sddana
moduler.

(B) Med “glapp” menar jag t.ex. en marknad déar det idag kanske finns en billig produkt (séljs for
mindre dn 100 kr) och en hemstudiekurs som kostar 4000 kr — men inget dar i mellan, som t.ex. en
”slimmad” produkt som bara tar upp det viktigaste for 500-1000 kr. Jag brukar ocksa sdga "att i varje
marknad dar det handlas och omsétts pengar dar man inte hittar nagra digitala produkter som
marknadsfors aktivt — finns det ett glapp.”

(C) Vilka ar det som marknadsfor sig dar? Ar det féretag med stor budget? Bygger de upp sin
kontaktlista eller skickar de bara trafik till sina sidor och hoppas pa det basta? Ser deras saljande
webbsidor proffsiga ut? Skulle du handla utav dem? Hur manga konkurrenter &r det pa de "stora”
s6korden? Ar det mindre foretagare som du kan samarbeta med?

Sanningen ar att de flesta inom andra marknader an just marknadsforing ar valdigt duktiga pa sitt
amne osv. — men de kan oftast inget om marknadsféring —dannu mindre om Internetmarkandsforing!

(D) Kan du salja liknande produkter till en redan kdpande marknad? Har géller det bara att fundera
pa hur du kan skilja dig ifran resten och kunna leverera en informationsprodukt. Skall du skriva den
sjalv? Skall du skaffa rattigheterna till redan fardigt material eller skall du lata en frilansare skriva
boken? Eller annu battre — intervjua experter inom marknaden?

(E) Hur kan du sélja samma produkter battre an dina konkurrenter? Detta kan du géra genom att
veta hur man skriver sdljande, anvander proffsig layout, enkla betallésningnar — dvs. veta vad som
kravs for att omvandla maximalt med besdkare till nya kunder. Men hdr kommer ocksa den viktiga
fragan om du kan fa tag pa trafik billigt fér marknaden. For saljer du och din konkurrent en likvardig
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produkt for ungefar samma pris sa kommer du att krossa honom/henne om du kan kopa trafik for en
tredjedel av vad konkurrenten betalar.

Tekniker for att upptacka nya marknader

Att hitta nya heta marknader ar lite som att vara en detektiv och det som kannetecknar en het
marknad férutom de saker vi redan har ndmnt i rapporten ar féljande:

¢ Den innehaller en stor grupp méanniskor

» Dessa personer ar valdigt passionerade av detta omrade

¢ De har pengar att spendera

e De har sitt egna “sprak” eller jargong

¢ De har sin egna tidning som du kan hitta i vdlsorterade butiker.
¢ De har sina egna konferenser, féreningar sammankomster.

e De har sina egna kidndisar inom marknaden/nischen.

Med andra ord sa letar du efter en grupp manniskor som har sin egen “subkultur”. Har ar nagra
exempel:

e Fiske- eller jakt entusiaster
e Golfare

¢ Bruden som skall gifta sig
* Massage terapeut

¢ Bodybuilders

* Inredare

Att hitta dessa grupper av personer ar faktiskt relativt enkelt. Nar du val har lart dig hur man gor sa
kommer du att hitta nya potentiella marknader 6verallt. Det &r lite som nar du har funderat pa att
kopa en ny bil och kort darefter sa ser du just den bilen 6verallt — eftersom hjarnan da ar installd pa

den specifika bilmodellen. Du kommer nu att fa lara dig hur du slar pa din "Marknadsforingsradar”
och har kommer de béasta satten jag vet for att hitta nya marknader:

Teknik 1: Bérja med vad du redan kan och Kéinner till

Stall dig foljande fragor till dig: (och skriv ner svaren pa ett separat papper):

Vilka ar min hobbys och intressen?

Vad skulle jag helst gora om jag inte behdvde arbeta?

Vilka livserfarenheter eller prestationer har jag lyckats med?

Som tex. varit gift i 40 ar, uppfostrat barn, arrangerat events, startat foretag, lart mig komplicerade

saker, blivit utvald till..., utbildat andra inom, saker andra brukar be mig om hjalp med etc.

Vilka problem (stora eller sma) och svarigheter har jag tagit mig igenom? Som t.ex. konkurs,
skilsméssa, gatt ner mycket i vikt, hjalpt andra med problem etc.

Vilket eller vilka problem har jag dnnu inte 16st som jag skulle vilja ha en 16sning pa?
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Stall dig foljande fragor om dina vanner och familj:
(och skriv ner svaren pa ett separat papper):

Vilka hobbys och intressen har ?
Vilka livserfarenheter eller prestation har lyckats med? Som tex. varit gift i 40 ar, uppfostrat
barn, arrangerat events, startat foretag, lart mig komplicerade saker, blivit utvald till..., utbildat andra

inom, saker andra brukar be mig om hjalp med etc.

Vilka problem (stora eller sma) och svarigheter har tagit sig igenom? Som t.ex. konkurs,
skilsmassa, gatt ner mycket i vikt, hjalpt andra med problem etc.

Teknik 2: “Vad hinder i media?”

Media far en allt storre paverkan i vara liv och kan anvandas som ett kraftfullt verktyg for att
generera nya idéer for marknader.

For att hitta vad som efterfragas via media behdver man uppmarksamma TV-reklam, TV-program ,
tidskrifter och artiklar i nyhetsmagasin.

A) Finns det nagon tidskrift eller magasin som enbart riktar in sig pa denna marknad?

Undersok
www.Magazines.com
www.MagsDirect.com

och Pressbyrans tidskrifter for svenska marknader (min personliga favorit!)

o

http://www.press-stop.se/kiosken (klicka pa ”"Kategorier”)

Detta anvander jag som ett valdigt tungt riktmarke. Finns det ingen tidskrift eller magasin for
marknaden da ar jag i regel INTE intresserad av marknaden. For spenderas det pengar da finns det
garanterat en tidskrift ocksa som saljer annonsplatser.

B) Finns det nagot "férbund” eller ”association” fér denna marknad?
Ett exempel pa detta ar "Svenska Frisbeesport Férbundet”. Om jag undrat om “frisbee” var en stabil

och efterfragad marknad sa gor vetskapen om att de aktiva har eget forbund det tryggare for mig att
valja denna marknad.
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Teknik 3: “Vilka infoprodukter handlas idag?”

Detta ar en valdigt enkel och smart teknik du kan anvanda for att fa reda pa vilka omraden som folk
handlar bocker inom pa Internet.

Om de kan ténka sig att bestélla bocker pa Internet och vanta i 3-7 dagar for att fa dem hemskickade
— sa kan jag garantera att samma personer ar valdigt intresserade av att kopa liknande produkter i
form av en e-bok som de kan ladda ner direkt.

Sjalvklart ar inte alla det, men tillrdckligt manga for att du aldrig kommer att behdva jobba igen om
du valjer ratt marknad och skapar en passande produkter till den.

Besok: www.Adlibris.se

adlibris.com Bin kundvagn ar tom i
NORDENS STORSTA BOKHANDEL

rDitt konto » Kundtjinst »Képwilllkor »Om AdLibris »Jobba hos oss »Hjilp

i Véilkommen att handla till 30-50% lgre priser Senast silda bok

| jamidrt med bokbranschens basprissiala

Men inte om det giller din dotter Hon Slskade

CJEendast svanska av Guillou, Jan av Henschen, Helena HOLIEIHARI‘II!
+Fler sokalternativ ista boken om Carl in forra bok skrev :
+Sektips ls'l‘:ltl’l“l;ml'e £ L:Iena H:nsch:n :m hur | MATEMATIK FRAN A TILL

e aapic Efter 13 &r i exil hennes mamma 15 &r

g:er\rar'der Hamilton till : rgan-!an_al for‘fcradl.e sin
jerige. Nar en mily 1 mi

+Startsdan d::hhc:r h:r::.-a::';sftgcr‘ n:crdjfalle.nNz a‘rahaoln
ol Carl mobilisera sina tillbaka med boken om
»Nyheter gamla kunskaper som sin farmor Signe Thiel,
+Topplistor s Provlasy spionchef ach Pierre fodd 1885 och dotter till
+Temasidor Tanguy sina kontakter i den kande bankiren och
+ Farlagssidor Framlingslegionen, konstmecenaten Ernest
' E-Bécker Thiel.
» MP3-bécker vért pris: 159 kr art pris: 159 kr
o baktcsar
rNyhetshrev
» Studenter
+ Bibliotek
+ Bibliotekskategorier
» Bokklubbar

‘Avdelningar
Alla avdelningar
» Barn & Ungdom - Provwlas! s Provlas!

» Biografier & Namnbrunnen : Emma, Mias dotter Den larmande Berattelse om herr

Mamoarar sagor av Edelfeldt. v Erikszen, Maris  hopens dal Roos av Nesser,
 Datorer & IT Inger av Andersson, Bk Hikan
» Djur & Natur Fris: Prig: Frig: Fris:

+ Ekonomi B Juridik 156 kr m 159 kr m 138 kr m 169 kr m

»Familj & Halsa
+Filosofi & Religion Populdrast denna vecka Fler topplistor

+Hem & Tradgdrd 1. Meninte om det giller din dotter av Guillou, Jan 155 kr m

v i

.::::::::.::“M 2. Medelhavstridgdrd p svenska av Englandar, Patar 189 kr m
»Mat & Dryck 3. Luftslottet som sprangdes av Larsson, Stieg 35 kr m
¢+ Ordbécker & Sprik

+ Paykologi & 4. Tusen strilande sclar av Hosseini, Khaled 35 kr EER

Pedagogik

+ Resor & Geografi 5. Mérk kust av Tampla, Patar 176 ke (X0
+Samhalle & Politik 5. Berdttelse om herr Roos av Nesser, Hikan 169 kr m

» Skonlitteratur
Visa fler

7. Hon dlskade av Hanschan, Helena 159 kr m

1. Undersok de olika avdelningarna

2. Vilj nagon som intresserar dig
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Avdelningar -
3. Gravdjupare in i marknaden och vélj sedan

Alla avdelningar
att sortera efter populédrast genom att kryssa i

+Barn & Ungdom 5 Prox
rutan "Endast popularast”. De bocker som ¢ Biografier & I Emma, |
kommer upp ar de mest eftertraktade just nu ERERC S sagor av Edelfeldt,  av Eriks:
. . I
inom detta omrade. rDatorer & IT = ;

FDjur & Natur Pris: Pris:

r Ekonomi & Juridik 156 kr m 159 kr

Som du forstar ar detta valdigt viktig
information eftersom det ar just dessa bocker
som séljer bast. Vilket ocksa betyder att
personer inom denna nisch ar vana vid att
betala for information (i detta fall i form av en

+Filosofi & Religion Populadrast denna vecka
rHem & Tradgard 1. Men inte om det giller d
rHistoria & Arkeclogi

_ 2. Medelhavstriadgérd pa s
rKonst & Musik

bok). *Mat & Dryck 3. Luftslottet som sprangd
rOrdbdcker & Sprak
¢ Psykologi & 4. Tusen strdlande solar 20
Pedagogik
T SRS S S 3. Mirk kust av Temple, B

Familj & Halsa

kategorin innehdller 86026 titlar

Familj & relationer (18010)

Motion & kost (0155) *—
Popularmedicin (10720)

Skénhet (6332)

Stresshantering (1558)

Fardldraskap {(12556)
Personliga problem (58328)
Rad till privatpersoner (14622)
Sorghantering (2225)
Sakerhet i hemmet [(684)

Aldrande (1234)

4. Nedan kan du aven se vilka digitala produkter vi svenskar handlar allra mest! Klicka pa de tre
lankarna ovan for att fa en marknadsundersokning gratis av Adlibris ©.

5. Dukan ocksa anvdnda "Topplistor” i menyn for att fa reda pa de riktiga storsaljarna med allra
storst efterfragan.

adlibris.com

NORDENS STORSTA BOKHANDEL

Din kundvagn ar tom ot

Andra i kundeagn [l Till kassan

» Ditt konto »Kundtjinst »Képvillkor » Om AdLlibris »Jobba hos ozs »Hjilp

Sik Avdelningar
Avdelningar
m Kategorin innehdller 3611304 titlar Hjlilp
[l endast svensica Barn & Ungdom (444823) Biografier & Memoarer {101417)
¥ Fler sokalternativ

& Datorer & IT (78426)
EBklps Ekonomi & Juridik (211355)
byadestic | Eilosofi & Religion (276144)

Hem & Tradghrd (15945)

Djuwr B Matur (29452)

Familj & Hilsa (87159)
Geografiska omriden (10654)
Historia & Arkeologi (355681)

Startsidan Humor & Presentbécker (36543) Konst & Musik (212913)

*Kassan Litteraturvetenskap (B8102) Mat & Dryck (32182)

*Nyheter Medicin (122116) Maturvetenskap & Teknik (263937)
»Topplistor

Ordbacker & Sprik (68727)
*Temasidor #*|  Resor & Geografi (71119)
- i — Skanlitteratur (523456)

: Uppslagsverk (26123)

- MP3 w Sprak W bgrven it

Paykologi & Pedagogik (171632)
Samhille & Politik [294950)
Spart & Fritid (77449)

Swickasinom | ¥| |[Maxpris

»Myhetsbre
+5h.,d“t.,' [Jendast populara [¥] Gar att bestsila Tillfalligt slut [ Ej utkamna |Fritextfilber
» Bibliotek i R I :
+ Biblictekskategorier Visa fler bocker i kategorin =
+ Bokklubbar - - .
| Arvat after Arn par e M Men nte om det galler din
‘HN fMadladdrimachar MBTI > &# "" drttar (Hadladdninnshar
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Skriv ner minst 5 stycken (garna 10) marknader som intresserar dig som du har hittat med Teknik 1,2
och 3 + att de klarat “filtret” (att det finns en tidskrift och ett férbund for de aktiva i marknaden).

Fundera inte pa hur du skall skapa dina produkter for dessa marknader i detta lage.

TANKBARA MARKNADER

OO INTD R W IN =

[
©

Fler Idéer ifran andra webbplatser

1. eHow.com
http://www.ehow.com

eHow.com ar en webbplats som innehaller information som kan svara pa de allra flesta
tankbara fragor. Du kan fa massor av spannande idéer ifran denna webbplats. Har du t.ex.
tankt att skapa informationsprodukter inom amnet Brollop sa klickar du bara pa "Wedding” i
menyn till vanster. Da kommer du till ndsta sida som har delat upp @mnet i ytterligare
subkategorier dar du kan grava allt djupare for att hitta din nisch och marknad.

2. MyGoals.com
http://www.mygoals.com

Detta ar en av de absolut basta webbplatserna jag kan komma pa for att hitta marknader dar
personerna i fraga ocksa ar valdigt intresserade utav att fa information!

MyGoals.com publicerar listor pa alla de mal som olika personer har satt och vill uppna. T.ex.
sa star det pa nagra listor att de vill “Ldra sig mer om viner”. Vad sager det dig? Jo, att du nu
har fatt bevis pa att det finns flera personer som skulle vara intresserade utav dina
informationsprodukter som handlar om viner.

3. Amazon.com

http://www.amazon.com

Amazon ar ocksa ett perfekt stalle att hitta nya marknader och se vad som &r hett just nu.
Vilj bara “Top Sellers” inom om olika kategorier sa ser du vilka produkter som saljer bast.
Jag anvander Amazon for internationella marknader och Adlibris for att undersdka svenska
marknader.
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4. eBay Pulse — http://pulse.ebay.com

eBay Pulse ar ocksa en mycket bra sida for att hitta Il6nsamma och efterfragade marknader.
Valj forst kategori (anvand de tankbara marknader du fattat intresse for via teknikerna och
webbplatserna ovan) darefter valjer du olika underkategorier. Ju mer specifik du kan vara i
ditt val av marknad desto storre chans att du lyckas “ringa” exakt vilka din malgrupp av
kOpare ar.

Pa bilden nedan till vanster kan du ocksa se de “hetaste” s6korden pa eBay for den valda
kategorin.

Men glom inte att undersoka de storsta eBay-butikerna pa hégersidan och se vad de séljer.
Eftersom de séljer mest pa eBay inom denna kategori sa far du direkt en bra uppfattning om
vilka produkter (nischer) som de séljer som smor i solsken. Nagot maste du ju gora ratt
eftersom de saljer mest pa eBay inom kategorin.

eBay pulse

:

Welcome to eBay Pulsd daily snapshot of curent trends. hot picks. and cool stuff on eBay. Learn maore

POPULAR SEAI:CHES LARGEST STORES

oy number of Searcnes 1 oy

Category [RTNEetntE

4.imagetrader

imagetrader { 28233 W)
5. 0pticsPlanet Brand Name Optics
Underssk de "hetaste” opticsglanet { 25242 )
namnen i marknaden.

1. - gelf Vil marknad och 1. Hovsel overs

2. fishing underkategori. horselovers { 28359 S
; VErS | )
3. range finder 2. Equiteric

4. golf clubs B couiteic 280302 )
3. kavak Bestk ocksa de bdstsdljande 3. Bargain Sports USA
6. paintball eBay-butikerna for att se vad bargainspodsusa { 33655 W)
7. archery de saljer!

8.

9.

1

eBay levererar och en PDF rapport innehallande deras hetaste kategorier varje manad, du
kan hitta manadens rapport har: http://pages.ebay.com/sellercentral/hotitems.pdf.

Det tackar vi eBay for, eller hur!? ©
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Nasta Steg...

Undersok sokvolymen med Google sokordsverktyg

For att demonstrera detta enklare kan jag anvdanda ett exempel ifrdn en marknad som vara
Deluxemedlemmar bl.a. har fatt som fardig produkt med sitt medlemskap. Produkten jag syftar
pa handlar om "hur man blir av med sina skulder”.

Enligt teknikerna ovan sa ar detta ett amne med stor efterfragan, nu skall vi bara underséka hur
det ser ut i Google. Logga in pa ditt Adwords konto och vilj verktyg.

jonasc

Google

AdWords

Kampanjhantering Rapporter Analytics Mitt Konto
Oversiktsbild av konto | Kampanjsammanfattnin j | Verktyg | Qmvandlingsspaming | Webbplatsoptimeraren

Verktygy

Optimera dina annonser Analysera annonsresultatet

= Kampanjoptimeraren MNyhet! ¢« Diagnostikverktyy for annonser
Behiver du nya satt att firbditra dina annonsresultat? ¢ Visas dina annonser fiir en viss sikning? Ta reda pa
Kampanjoptimeraren ska@ar automatiskt ett anpassat i det har
farslag far din kampaps ;

5 i = Merktyget féir forhandsgranskning av annonser MNyhet!
» Stkordshjalpmedel ] Se din annons pa Google utan att dra pa dig extra

Skapa en lista dver nya sokord far dina annonsgrupper . wisningar samt firhandsgranska annonsen sa som den
och granska detaljerad statistik for sékordsresultat som . visas far anvandare pa andra platser.

till exempel sdkvolym och konkurrens bland annonsérer.

« E| godkénda annonser
Ta reda pa vilka annonser som inte har blivit godkanda

» Redigera negativa séikord i kampan] Y och varfdr.
MNu kan du hantera dina negativa sékord, som hjalper dig :
att minska antalet onddiga klick, pa kampanjniva. "« Omvandlingssparming
¢ Det ar dags att gora din kampanj mer effektiv och
» Uteslutning av webbplatser och kategori Myhet! : forbattra avkastningen pa din investering. Ta reda pa
Farbattra inriktningen mot Googles natverk genom att . vilka annonser som bast hjslper dig att na dina mal.
farhindra att enskilda webbplatser eller kategorier av
wehbbsidor visar upp dina annonser. i« Min andringshistorik
: Bladdra igenom andringama som du har gjort i ditt
= Uteslutning av IP-adress ¢ konto sedan 1 januari 2006.

Farbattra din inriktning genom att férhindra att specifika

IP-adresser ser dina annonser.
Optimera din webbplats

« Trafikkalkylatom 7 :
e e . - . i« Webbplatsoptimeraren
Funderar du pa att prova ett nytt sdkord? Skrivin det har Experimentera med olika versioner av en sida pa din

Ech se en beddmning av hur bra resultat det skulle webbplats for att ta reda pa vilket innehall som bast
ol e dkar faretagets omsattning.

Har du inte ett Adwordskonto idag kan du klicka pa denna lank istallet:
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=2
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http://www.7steg.com/aterkoppling.html
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal?defaultView=2
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Ett exempel pa sokord kan vara folk som letar efter “skuldsanering” och som du ser i figuren
nedan.

Hur vill du generera sokordsforslag? Skriv in ett sokord eller en sokfras pd vare rad
) Beskrivande ord eller fraser skuldsanering

[¥] Anvand synonymer

» Filtrera mina resultat

| Hamta sokordsidéer

Gor uppskattningar med att annat hogsta CPC-bud V&lj vilka kolumner som ska visas
Svenska kronor (SEK) : Visa/dol] kelumner
Ungefarlig Hogsta iy ;
Beriknad Berdknad sokvolym:  Ungefarlig Stkvolymstrender  volymen  “OTTASENELE
annonsposition genomsnittlig Annonsorkonkurrens september genomsnittlig (2007 maj - 2008 intraffade
Sthed @ Ce@ G Ailvolym apr @ J ol
Sokord relaterade till angivna termer - sorterat efter relevans
skuldsanaring T-3 10.91 4 400 4 400 | o b s e e | jan agq il
e e L]

skuldsanering gateborg 1-3 0.50 Oﬂu:;gf&ger 16 Inga uppgifter Inga uppgifter  Lagg till

. Cilleackkiga - .
efter skuldsanenng 1-3 0.50 uppgifter 28 Inga uppgifter Inga uppgifler Lagg till
skuldsanering i = Otillrackliga ) . £
kronofogden =3 050 uppoier 36 Inga uppgifter Inga uppgifter  Lagg uill
E 2 = Ctillrackhiga .
vad ar skuldsanering 1-3 0,50 uopaifler 12 Inga uppgifter Inga uppgifter  Lagg till

Detta ar ju enbart ett av de tankbara sékord som en person som vill bli av med sina skulder
skulle skriva in. Google uppskattar sokvolymen till ca 4400 s6kningar per manad vilket inte ar sa
daligt. Med tanke pa att det finns manga fler tdnkbara sokord fér denna marknad.

Sa med andra ord sokvolymen verkar finnas dar.

Undersok konkurrensen pa #1 sidan och Adwords
annonsorerna.

Jag har sokt pa ordet “skuldsanering” i Google och fyllt i féljande svar. Jag har da framst jamfort med
utbildningsprodukter. Tjansteprodukterna som finns dar domer jag inte eller jamfér med.

JA/NEJ | Férutsattningar for att vélja nisch/marknad

JA Ar det en ”"térstig” grupp personer som letar efter |6sningar?
NEJ Finns det idag flera utbildningsprodukter av hog kvalitet?
JA Spenderar folk redan pengar inom denna nisch/marknad?

NEJ Ar det ndgon som siljer digitala produkter till denna nisch/marknad?

KANSKE | Kan vi dominera denna nisch med vara battre kunskaper i Internetmarkandsféring?

Har ar fler viktiga saker som jag letar efter och vill fa bekraftat INNAN jag satsar pa en marknad.
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Fragor du skall stélla dig Noteringar/Svar

A. Erbjuda nerladdningsbara

Vilka trender och tekniker kan vi anvdnda for att sticka ut? produkter med tips och guider.

B. Absolut! Ar idag enbart stora

Finns det nagra "glapp” i marknaden? [aneinstitut och nagra
jourtelefoner att valja pa.

C. Antalet annonsorer ar inte

Hurdan ar konkurrensen? skrammande. 2 sidor med

annonsorer. Dock relativt dyra
klick — om vi inte kan skapa mkt
battre annonser forstas!

D. Gora det enklare for personer
Kan du salja liknande produkter till en redan kdpande marknad? | att tex valja skuldsanerare, saker
man bor tanka pa osv.

E. Via battre marknadsforing,
Hur kan du sélja samma produkter battre dn dina konkurrenter? | digitala leveranser, pengarna-
tillbaka-garantier, automatisk
uppféljning via nyhetsbrev.

Detta skulle kunna vara en marknad som kan vara vard att driva trafik till for att se vad som hander.
Undersoka vilka s6kord som konverterar och vilka som dr marknadens “guldord”.

Har du inte sett de tva filmerna som forklarar detta i detalj — besok www.SkapaTrafik.com nu.

Detta var som sagt en forenklad metod 6ver hur man identifierar eftertraktade marknader. Detta kan
man sjalvklart fordjupa mer inom beroende pa vilka satsningar man har tankt att gora for att inta en
ny marknad. Har du “bara” tankt lansera en ny digital produkt sa racker detta oftast (eftersom du da
snabbt kan testa flera marknader i veckan) jamfort med om du har tankt skaffa investerare for att
inta en storre marknad med hogre risker.

Sjalva undersdkningen om hur vi kan skaffa trafik billigt via Google ar ett jattestort amne och det ar
nagot som jag som sagt inte far plats med i denna rapport, men jag har skapat ett program om hur
jag sjalv har gjort for att skapa trafik 5-10 ganger billigare via (bl.a. Google Adwords) dn inkomsterna
pa produkterna jag har salt. Hur du direkt far reda pa vilka sokord som &r dina “guldord” och gor dig
av med resten — sa att du bara betalar for de sékord som genererar pengar.

Darefter slar vi pa den stora trumman och lagger pa manga fler trafikstrommar till dessa vinnare — da
hander det saker!

For att fa mer information om vad det programmet innebar far du pa webbplatsen
www.SkapaTrafik.com. Posta dina kommentarer och fragor pa var blogg!

Jonas Carlstrom

14
All rights reserved — www.SkapaTrafik.com



http://www.skapatrafik.com/
http://www.skapatrafik.com/

